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NORMATIVA ANTERIOR

“Reglamento de Anuncios para el DReglamento de Anuncios para el D
agosto de 2003.

“Lineamientos para el Programa d
Recuperación de la Imagen Urbana d
Gaceta Oficial del Distrito Federal el 6Gaceta Oficial del Distrito Federal el 6

Diversos convenios de colaboració
as personas dedicadas a la publ
Desarrollo Urbano y Vivienda. Firma

“Programa de Reordenamiento de
magen Urbana del Distrito Federal”g
Distrito Federal el 7 de septiembre de

Distrito Federal” publicado el 28 deDistrito Federal publicado el 28 de

de Reordenamiento de Anuncios y
del Distrito Federal” publicados en la
6 de diciembre de 20046 de diciembre de 2004.

ón y coordinación celebrados entre
icidad exterior y la Secretaría de

ados entre 2004 y 2008.

e Anuncios y Recuperación de la
” publicado en la Gaceta Oficial delp
2005.



NORMATIVA ACTUAL

Ley de Publicidad Exterior del Dis
Publicada el 20 de Agosto de 2010
Reformas de 17 y 21 de Agosto de 2

“Acuerdo por el cual se aprueba e
treinta y un anuncios en nod
Actualización de inventario por acue
el 13 de mayo de 2011 en la GODF.

Reglamento de la Ley de Publicida
Publicado el 15 de agosto de 2011 e
Reformas de 02 de marzo y 30 de a

Aviso por el cual se da a conocerAviso por el cual se da a conocer
requisitos que deberán de reunir l
Publicado el día 23 de marzo de 20

strito Federal,
en GODF.
2012.

el reordenamiento de mil tresciento
dos y corredores publicitarios…
erdo del Consejo de Publicidad Exteri

ad Exterior del Distrito Federal.
en GODF.
abril de 2012.

a las personas físicas y morales loa las personas físicas y morales lo
las propuestas de reubicación
12 en GODF



PRINCIPALES APORTACIONES:

•Prohibir la instalación de anuncios de pu
y privados.

•Prever que la colocación de anuncios en
en Nodos y Corredores Publicitarios.

-Corredor publicitario: La vía primaria deter
esta Ley, en la que pueden instalarse anuncio

-Nodos publicitarios: La superficie de los e
para instalar anuncios, cuyo objetivo será la c

•El 50% de los recursos obtenidos serán
público.

•Creación de un Consejo de Publicidad Ex

ublicidad en azoteas de inmuebles públicos

n la Ciudad de México podrá llevarse a cabo

rminada de conformidad con lo dispuesto por
os autosoportados unipolares

spacios públicos delimitada por la Secretaría
concentración de anuncios.

destinados al mejoramiento del espacio

xterior.



h j i 2011 21ha:  junio 2011                            21 em 60 i i t tmpresas 60 anuncios existente



h 26 d j li d 2011 21ha: 26 de julio de 2011            21 emp 52 i ti dpresas 52 anuncios retirados
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h 26 d j li d 2011 21ha: 26 de julio de 2011            21 emp 52 i ti dpresas 52 anuncios retirados



h j i 2011 21ha: junio 2011                            21 em 60 i i t tmpresas 60 anuncios existente



h 26 d j li d 2011 21ha: 26 de julio de 2011            21 emp 52 i ti dpresas 52 anuncios retirados



h j i 2011 21ha: junio 2011                            21 em 60 i i t tmpresas 60 anuncios existente



h 26 d j li d 2011 21ha: 26 de julio de 2011                21 e 52 i ti dmpresas 52 anuncios retirad



d 2011 17odo: enero 2011                           17 e 50 i i tempresas 50 anuncios existen



d F b 2011 17odo: Febrero-marzo 2011            17 e 49 i ti dempresas 49 anuncios retirad
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a: 20 de noviembre 2012 157 Noa:  20 de noviembre 2012 157 Noodos publicitarios aprobados por el Consodos publicitarios aprobados por el Cons



Glorieta de Tamaulipas. 



Etapa Procedime

1. Aprobación de los Nodos Publicitarios, porp , p
Exterior.
2. Emisión de un Aviso por parte de la AEP, para
cumplir las Propuestas de Reubicación.cumplir las Propuestas de Reubicación.
3. Presentación de propuestas, por parte d
publicidad exterior

4. Análisis de las Propuestas de Reubicación d

5. Celebración de Mesas de Trabajo con qui
Reubicación, de las cuales se levantarán minutas

6. Asignación del Nodo Publicitario, mediante
el Proyecto Ejecutivo y dar inicio de los trámites a
reubicación en Nodos Publicitarios.

7 Presentación del Proyecto Ejecutivo por par7. Presentación del Proyecto Ejecutivo, por par
8. Análisis del Proyecto Ejecutivo, por parte de

9. Aprobación de la reubicación de anuncios en

10. Gestión, ante las instancias administrativ
de la contraprestación de los PATR.

11. Otorgamiento y firma de los PATR, pre

ental Progreso

r parte del Consejo de Publicidad


p j


a informar los requisitos que deben


de las personas dedicadas a la


de Anuncios, por parte de AEP En proceso

ienes presentaron Propuestas de En proceso
de trabajo.

En proceso

firma de Acuerdo, para presentar
dministrativos para llevar a cabo la En proceso

rte de los publicistas En procesorte de los publicistas En proceso
la AEP X

n el Nodo Publicitario. X

vas correspondientes, de monto X

evia satisfacción de los trámites



CAPACIDAD EN 16 CORREDORES

1,204 AUTOSOPORT

CORREDORES CANTIDAD A

EJE 8
CIRCUITO
PERIFERICO
EJE 6
EJE 5
ZARAGOZA
EJE 3EJE 3
MIRAMONTES
TLALPAN
AQUILES SERDAN
PROL DIV NTE
VQ
RIO SAN JOAQUIN
PATRIOTISMO
MONTEVIDEOMONTEVIDEO
EJE 10

TADOS

AUTOSOPORTADOS Km

156 20.00
156 23.57
150 47.90
140 19.70
135 18.10
108 14.40
40 12 2240 12.22
54 8.60
53 17.40
50 6.30
32 4.80
30 5.00
28 4.12
28 4.50
24 3 0024 3.00
20 2 50



Etapa Procedime
1. Emisión de un Aviso por parte de
req isitos q e deben c mplir las Prop erequisitos que deben cumplir las Propue

2. Presentación de propuestas, po
d di d l bli id d t idedicadas a la publicidad exterior
3. Análisis de las Propuestas de Re
por parte de AEPpor parte de AEP
4. Celebración de Mesas de Trabajo
Propuestas de Reubicación, de las cuap
de trabajo.
5. Acuerdo de Reubicación de anun
conversión o permanencia.
6. Instalación del anuncio correspondi
7 I ió fí i b7. Inspección física para corroborar
cumpla con lo previsto en la Ley y el Re
8 Expedición de la Licencia previo pa8. Expedición de la Licencia, previo pa

ental Progreso
la AEP, para informar los

estas de Re bicación estas de Reubicación.

or parte de las personas


eubicación de Anuncios,
En proce

o con quienes presentaron
ales se levantarán minutas En procep

cios mediante instalación,
En proceEn proce

iente. En proce
l i i t l dque el anuncio instalado

eglamento
X

ago de derechos Xago de derechos. X



ONSEJO DE PUBLICIDAD EXTERIOR

30 de septiembre de 2010 instalació30 de septiembre de 2010 instalació
grado por:
Autoridades locales (SEDUVI, PAOT, INVEA,(
Académicos, instiruciones civíles y ONG’s (U
Ciudadana)
Representantes y asociaciones de la Industrip y
Vendor Outdoor, Vallas y Gigantografías).

38 Sesiones.38 Sesiones.
16 Corredores publicitarios autorizado
157 Nodos publicitarios autorizados yp y

Al día de hoy se ha logrado el re
empresas, el 75% ha sido de forma

R

ón del Consejo de Publicidad Exterón del Consejo de Publicidad Exter

, SMA, SPC, PGJDF, SETRAVI))
UNAM, UAM, UIA, ICOMOS, VerDF, Contralor

a de la Publicidad Exterior (AMPE, APEX, CI( , ,

os y publicados
y publicadosy p

etiro de 941 anuncios por parte d
a voluntaria.



4,420 registros de anuncios

21 mesas de trabajo celebrad
t it i d l L ftransitorio de la Ley y frac
transitorio del reglamento.

que integran el Padrón.

das de conformidad al artículo 4
ió d l tí l 13cción novena del artículo 13



• 41 empresas presentaron p
d ide anuncios.

• 17 empresas promovieron
transitorio 13ro del reglamen

• 1 amparo resuelto en cp
Publicidad S.A. de C.V.)

• 2 amparos resueltos a f
Publicitarios S.A de C.V., HasPublicitarios S.A de C.V., Has

propuestas para la reubicación

n amparo contra el artículo
nto.

contra en definitiva (Strada(

favor en definitiva (Circuitos
sher 2000 S.A. de C.V.)sher 2000 S.A. de C.V.)



RDENAMIENTO Y SANCIONES 

Al día de hoy se han verificado 867Al día de hoy se han verificado 867

Se han SUSPENDIDO 215 anunciosSe han SUSPENDIDO 215 anuncios

Se han RETIRADO 136 anuncios irr

7 anuncios publicitarios7 anuncios publicitarios.

s irregulares.s irregulares.

regulares.g



REDORES

Se definió el proyecto de ord
participación de 14 empresas conparticipación de 14 empresas con
a lo establecido en 4º transitorio de

Reducción de elementos public
espectaculares.

Reubicación de azoteas a unipolare

Retiro de envolventes.

Se trabaja de manera simultanea en

denamiento del Patriotismo co
presencia en este corredor, de acupresencia en este corredor, de acu

e la Ley.

citarios en un 70% - DE 115 a

es.

n los proyectos de Circuito y Santa



ODOS PUBLICITARIOS

Se han asignado 103 nodos a 17 emSe han asignado 103 nodos a 17 em

Se han realizado obras de mejoramSe han realizado obras de mejoram

Se gestionan proyectos urbanos pag p y p

mpresasmpresas.

miento en la glorieta insurgentes.miento en la glorieta insurgentes.

ara mejoras en nodos específicos.j p


